
贵州茅台酒股份有限公司 2011 年年度报告摘要 

 1

贵州茅台酒股份有限公司 

2011 年年度报告摘要 

 

§1 重要提示 

1.1 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证本报告所载资料不存在任何虚

假记载、误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性负个别及连带责

任。 

    本年度报告摘要摘自年度报告全文，报告全文同时刊载于 www.sse.com.cn。投资者欲了解

详细内容，应当仔细阅读年度报告全文。 

 

1.2 公司全体董事出席董事会会议，其中，亲自出席的 9 人，授权委托其他董事出席的 2 人

（独立董事林涛先生因健康原因、陈红女士因工作原因未能亲自出席会议，分别授权委托独

立董事程文鼎先生、梁蓓女士代为出席并行使表决权）。 

 

1.3 公司年度财务报告已经立信会计师事务所（特殊普通合伙）审计并被出具了标准无保留

意见的审计报告。 

 

1.4 公司董事长袁仁国先生、财务总监何英姿女士及财务部主任汪智明先生声明：保证年度

报告中财务报告的真实、完整。 

 

§2 公司基本情况 

2.1 基本情况简介 

股票简称 贵州茅台 

股票代码 600519 

上市交易所 上海证券交易所 

 

2.2 联系人和联系方式 

董事会秘书 证券事务代表 

姓名 樊宁屏 汪智明 

联系地址 贵州省仁怀市茅台镇 贵州省仁怀市茅台镇 

电话 0852-2386002 0852-2386002 

传真 0852-2386005 0852-2386005 

电子信箱 fnp@moutaichina.com fnp@moutaichina.com 

 

 

§3 会计数据和财务指标摘要 

3.1 主要会计数据 
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单位：元 币种：人民币 

主要会计数据 2011 年 2010 年 
本年比上年增

减（%） 
2009 年 

营业总收入 18,402,355,207.30 11,633,283,740.18 58.19 9,669,999,065.39 

营业利润 12,336,164,425.08 7,160,906,229.50 72.27 6,075,520,510.72

利润总额 12,334,660,473.80 7,162,416,731.37 72.21 6,080,539,884.64

归属于上市公司股东的

净利润     
8,763,145,910.23 5,051,194,218.26 73.49 4,312,446,124.73

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益的净

利润    

8,764,693,473.02 5,050,226,243.98 73.55 4,308,114,570.85

经营活动产生的现金流

量净额 
10,148,564,689.53 6,201,476,519.57 63.65 4,223,937,144.19

 
2011 年末 2010 年末 

本年末比上年

末增减（%） 
2009 年末 

资产总额 34,900,868,975.41 25,587,579,940.69 36.40 19,769,623,147.72

负债总额 9,497,489,364.12 7,038,190,246.07 34.94 5,118,057,753.51

归属于上市公司股东的

所有者权益 
24,991,179,971.03 18,398,774,060.80 35.83 14,465,982,842.81

总股本（股） 1,038,180,000.00 943,800,000.00 10.00 943,800,000.00

 

3.2 主要财务指标 

主要财务指标 2011 年 2010 年 本年比上年增减（%） 2009 年 

基本每股收益（元／股） 8.44 4.87 73.49 4.15 

稀释每股收益（元／股） 8.44 4.87 73.49 4.15 

扣除非经常性损益后的基本每

股收益（元／股） 
8.44 4.86 73.55 4.15 

加权平均净资产收益率（%） 40.39 30.91 增加 9.48 个百分点 33.55

扣除非经常性损益后的加权平

均净资产收益率（%） 
40.40 30.91 增加 9.49 个百分点 33.51

每股经营活动产生的现金流量

净额（元／股） 
9.78 6.57 48.86 4.48 

主要财务指标 2011 年末 2010 年末 
本年末比上年末增减

（%） 
2009 年末

归属于上市公司股东的每股净

资产（元／股） 
24.07 19.49 23.50 15.33 

资产负债率（%） 27.21 27.51 减少 0.30 个百分点 25.89 

注：公司 2009 年度、2010 年度基本每股收益、稀释每股收益、扣除非经常性损益后的

基本每股收益均按照公司根据2010年度股东大会决议实施2010年度利润分配方案后的股本

总数 103,818 万股重新计算。 

2009 年度、2010 年度每股经营活动产生的现金流量净额及 2009 年末、2010 年末归属

于上市公司股东的每股净资产按规定不需重新计算，如按照公司根据 2010 年度股东大会决

议实施 2010 年度利润分配方案后的股本总数 103,818 万股重新计算，相关指标如下： 
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主要财务指标 2011 年 2010 年 本年比上年增减（%） 2009 年 

每股经营活动产生的现金流量净额

（元／股） 
9.78 5.97 63.65 4.07

主要财务指标 2011 年末 2010 年末
本年末比上年末增减

（%） 
2009 年末

归属于上市公司股东的每股净资产

（元／股） 
24.07 17.72 35.83 13.93

 

3.3 非经常性损益项目 

√适用 □不适用 

单位：元 币种：人民币 

非经常性损益项目 2011 年金额 2010 年金额 2009 年金额

非流动资产处置损益 888,534.94 -617,857.77 -227,122.97

计入当期损益的政府补助，但与公司正常经营业务密

切相关，符合国家政策规定、按照一定标准定额或定

量持续享受的政府补助除外 

734,576.00 1,579,730.00 2,250,000.00

单独进行减值测试的应收款项减值准备转回 1,744,325.53

除上述各项之外的其他营业外收入和支出 -3,127,062.22 548,629.64 2,996,496.89

少数股东权益影响额 -419,599.33 -164,902.12 -741,220.71

所得税影响额 375,987.82 -377,625.47 -1,690,924.86

合计 -1,547,562.79 967,974.28 4,331,553.88

 

§4 股东持股情况和控制框图 

4.1 前 10 名股东、前 10 名无限售条件股东持股情况表 

单位：股 

 

2011 年末股东总数 45,694 户 本年度报告公布日前一个月末股东总数 40,079 户

前十名股东持股情况 

股东名称 
股东

性质

持股

比例

(%) 

持股总数 
报告期内 

增减 

持有有限

售条件股

份数量 

质押或冻

结的股份

数量 

中国贵州茅台酒厂有限责任公司 
国有

法人
61.76 641,163,362 58,287,578 

 
无 

 

贵州茅台酒厂集团技术开发公司 其他 2.92 30,356,695 1,547,487 无 
 

中国工商银行－广发聚丰股票型

证券投资基金 
其他 0.92 9,500,000 -1,500,000 

 
未知 

 

中国人寿保险股份有限公司－分

红－个人分红－005L－FH002 沪 
其他 0.56 5,840,845 -4,110,124 

 
未知 

 

中国银行－大成蓝筹稳健证券投

资基金 
其他 0.43 4,500,000 -1,239,918 

 
未知 

 

UBS  AG 其他 0.43 4,477,913 1,420,200 未知 
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中国工商银行－上证 50 交易型开

放式指数证券投资基金 
其他 0.41 4,220,170 712,919 

 
未知 

 

交通银行－富国天益价值证券投

资基金 
其他 0.40 4,170,000 392,001 

 
未知 

 

中粮集团有限公司 其他 0.40 4,105,610 2,031,180 未知 
 

中国建设银行－华夏优势增长股

票型证券投资基金 
其他 0.36 3,721,544

   
未知 

 

前十名无限售条件股东持股情况  

股东名称 
持有无限售条

件股份的数量 
股份种类及数量 

中国贵州茅台酒厂有限责任公司 
 

641,163,362 人民币普通股 

贵州茅台酒厂集团技术开发公司 
 

30,356,695 人民币普通股 

中国工商银行－广发聚丰股票型证券投资基金 
 

9,500,000 人民币普通股 

中国人寿保险股份有限公司－分红－个人分红－005L－FH002 沪 5,840,845 人民币普通股 

中国银行－大成蓝筹稳健证券投资基金 
 

4,500,000 人民币普通股 

UBS   AG 
 

4,477,913 人民币普通股 

中国工商银行－上证 50 交易型开放式指数证券投资基金 
 

4,220,170 人民币普通股 

交通银行－富国天益价值证券投资基金 
 

4,170,000 人民币普通股 

中粮集团有限公司 
 

4,105,610 人民币普通股 

中国建设银行－华夏优势增长股票型证券投资基金 
 

3,721,544 人民币普通股 

上述股东关联关

系或一致行动的

说明 

在上述股东中，中国贵州茅台酒厂有限责任公司与贵州茅台酒厂集团技术开发公司之

间存在关联关系，除此之外，本公司未知其它股东之间的关联关系、是否为一致行动

人。  

 

4.2 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

 
 

§5 董事会报告 

5.1 管理层讨论与分析概要 

1、报告期内公司总体经营情况 

    2011 年，是公司"十二五"规划的开局之年，是茅台国营六十周年，也是公司积极应对国

际国内经济形势复杂多变、保持又好又快发展的一年。这一年，公司董事会紧紧围绕战略目

标，在全体股东和社会各界的关心支持下，深入贯彻落实科学发展观，严格按照《公司法》、
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《证券法》等法律规定及《公司章程》赋予的职权，严格执行股东大会各项决议，带领管理

层和全体员工，坚定信心，团结拼搏，抢抓机遇、乘势而上，进一步深化改革，强化管理，

坚守质量，巩固市场，追求卓越，公司呈现出了"发展加速、效益显著、环境优化、后劲增

强"的良好态势，实现了上市十年来的持续跨越式发展。 

    2011 年，公司共生产茅台酒及系列产品基酒 39,532.62 吨，同比增长 21.22%；实现营业

收入 1,840,235.52 万元，同比增长 58.19%；营业利润 1,233,616.44 万元，同比增长 72.27%；

实现净利润 876,314.59 万元，同比增长 73.49%。 

    2、经营中存在的问题与困难及解决方案 

    （1）中国白酒市场，特别是高端产品市场竞争将更加激烈。 

随着国内各大白酒企业纷纷推出高档白酒产品并加大推广力度，以及政策面对高档白酒

的影响，高档白酒市场的竞争将可能会更加激烈。 

    针对当前的激烈竞争，我们将进一步坚定推动茅台继续保持跨越式发展的信心，坚持打

造世界蒸馏酒第一品牌，坚持"崇本守道，坚守工艺，贮足陈酿，不卖新酒"的质量观，确保

茅台酒卓越品质，确保食品卫生安全；坚持以市场和顾客为中心，深度践行"八个营销"，努

力夯实市场基础，不断改进、创新市场营销工作，通过公司独特的营销手段来应对市场风险，

稳步提升茅台酒及系列产品市场占有率。 

    （2）假冒侵权现象依然存在。受高额利润的驱使，假冒侵权行为屡禁不止，且有向专

业化、智能化、集团化的方向发展，影响了公司形象和产品形象。公司一方面将不断引进先

进防伪技术，如通过建设茅台酒流通追溯体系，进一步提升系列产品的防伪功能；另一方面

将进一步加强与工商等执法部门的联合打假力度，增加打假队伍力量，打造一流的国酒知识

产权保护卫士队伍。 

   （3）国酒酿造区及赤水河生态环境保护形势不容乐观。茅台镇至习酒厂的赤水河沿岸聚

集有大小酒厂 500 多家，这些酒厂规模小、管理差、乱排放，赤水河流域生态环境发展趋势

存在危机，生态环境面临巨大的压力和挑战。我们将进一步加大对厂区生态环境的绿化、监

控和保护力度，保护好茅台酒酿造核心区域内的微生物环境，呼吁由地方政府牵头建立赤水

河中上游流域生态保护控制区，建立西南三省（川、滇、黔）的赤水河生态环境保护对话机

制，及时协调解决可能出现的各种污染苗头和事件。 

    （4）茅台酒及系列产品所需原料的需求保障压力大。按公司“十二五”战略规划，公

司对有机原料的需求将快速增长，加上仁怀及遵义地区其他酒业呈膨胀式发展也加大了对原

料的需求量，使公司所需有机原料的需求保障压力增大。为此，我们将进一步拓展赤水河中

上游沿岸有机原料基地的建设，保障公司发展所需有机原料的供应。 

    3、2012 年工作展望和计划 

    （1）行业现状及发展趋势 

    近年来，白酒行业处于持续上升阶段，产销量、销售收入快速提升，行业盈利能力持续

增强。2011 年，白酒行业产量突破 1,000 万千升，行业销售收入突破 3,000 亿元，利润等指

标再创历史新高。许多白酒企业开始大规模扩产，很多省市都出现了由政府主导的白酒工业

园区，从长远来看白酒产能会供大于求，白酒行业将会经历从竞争淘汰、整合规范到相对集

中的过程。 

    （2）未来发展的机遇、挑战及应对措施 

     当前，我们面临的发展机遇有： 

    1)我国经济发展继续向好的基本面没有变, 居民消费水平和可支配收入快速提高;  

    2)贵州省委、省政府对公司的重视程度、支持力度前所未有，为公司加快发展提供了强

大动力； 

    3)白酒行业继续保持高景气发展态势，资源进一步向优势企业集中，酱香白酒的影响力、
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竞争力、市场份额不断提升。 

    同时，我们面临的挑战主要有： 

    1)世界经济复苏的不确定性、不稳定性，可能对我国的经济发展产生不利影响； 

    2)国内经济增长下行压力和物价上涨压力并存； 

    3)白酒行业竞争将更加白热化。当前，我国白酒行业在产能规模、产品数量、品牌种类、

生产厂家等方面，出现严重过剩、过多、过杂、过乱的现象，各类资本竞相进入白酒行业，

行业泡沫风险加大，行业竞争更加激烈，从小企业到大企业，从地方政府主导的白酒产业园

到区域化品牌全国性扩张，全国白酒进入了新一轮产能扩张期，加剧行业产能泡沫风险和竞

争激烈程度，未来白酒市场在价格、品牌、渠道、消费群体、资本结构等方面将会有较大的

变动，中国白酒行业可能会出现重新洗牌的格局。 

    4)影响白酒行业发展的政策性因素在增加。 

    5)各路资本"热炒"酱香酒，知名白酒企业纷纷加入到酱香白酒的生产销售，竞争越来越

激烈。 

     

公司的应对措施：公司将进一步进行体制和机制方面的改革，做强茅台酒，做足系列产

品，巩固完善茅台酒销售网络，进一步开拓国际市场，扩大市场占有率。加快新产品开发，

调整产品结构，加快"汉酱酒"的市场开拓和"仁酒"的市场导入工作，开拓系列产品营销网络

和终端市场，建立立体的、多层次、多渠道，高端酒、中端酒、低端酒相对分离的新营销网

络体系，逐步淡出带有"茅台"字样的系列产品品牌，提升茅台品牌的集中度；同时进一步加

强对终端网络渠道的建设，加大直销力度，加快自营店的建设进程，进一步增强终端影响力

和控制力。  

  (3)公司未来发展战略及规划 

    公司将坚持"酿造高品位的生活"使命及"打造世界蒸馏酒第一品牌"的目标，致力于为消

费者提供高品位的产品、服务和文化，为员工创造高品位人生，为股东提供丰厚的回报，努

力成为各利益相关方最信赖的合作伙伴，奉行"大品牌有大担当"理念，塑造值得尊敬的企业

公民形象。 

    未来 5—10 年，公司将坚持"质量兴企"、"环境立企"的战略规划，牢牢把握发展酱香酒

这一主导产业地位不动摇，继续稳步提升高端，快速发展中端，保持高端白酒优势地位，进

一步坚定茅台酒高品质、高品位、高品牌的路线。计划到 2015 年，茅台酒基酒产量达到 45,000

吨，系列产品产量达到 60,000 吨以上；在资源能力允许的条件下，迅速扩大中档和中高档

酱香产品的市场占有率，不断提升酱香酒在全国白酒市场的比例，最终形成品牌占优、价格

领先、销量抗衡的市场格局。  

    (4)2012 年度经营计划 

    1）加大直销力度，加快自营店的建设进程； 

    2）进一步推进企业信息化建设；  

    3）加快系列产品"汉酱酒"的市场开拓和"仁酒"的市场导入工作； 

    4）做好重点项目的建设。 

    (5)公司未来发展资金需求、使用计划及资金来源情况 

    "十二五"期间，根据公司发展战略规划及贵州省委、省政府的要求，公司将进一步加大

对茅台酒和系列产品技改项目及配套设施、交通及环境保护等项目的建设。2012 年，公司

计划实施的重点项目主要包括：建成投产 2,500 吨/年茅台酒生产能力及配套设施；建成投产

新增 2,800 吨茅台王子酒制酒技改工程及配套设施；环山酒库项目、开工建设多功能会议中

心、购置土地等 16 个项目，上述项目共计需要资金约 36 亿元，公司将采用自筹或其它方式

来解决所需资金。 



贵州茅台酒股份有限公司 2011 年年度报告摘要 

 7

  

5.2 主营业务分行业、产品情况表 

单位:元 币种:人民币 

主营业务分行业情况 

分行业 营业收入 营业成本 毛利率(%)

营业收入

比上年增

减(%) 

营业成本

比上年增

减(%) 

毛利率比

上年增减

（%） 

酒类 18,402,055,500.21 1,551,126,515.63 91.57 58.20 47.34 
增加 0.62

个百分点

主营业务分产品情况 

分产品 营业收入 营业成本 毛利率(%)

营业收入

比上年增

减(%) 

营业成本

比上年增

减(%) 

毛利率比

上年增减

（%） 

高度茅台

酒 
15,727,731,152.89 993,566,368.92 93.68 59.87 45.63 

增加 0.62

个百分点

低度茅台

酒 
1,223,481,116.09 101,429,811.88 91.71 21.03 11.96 

增加 0.67

个百分点

其他系列

酒 
1,450,843,231.23 456,130,334.83 68.56 85.19 62.96 

增加 4.29

个百分点

 

§6 财务报告 

6.1本报告期无会计政策、会计估计的变更 

 

6.2 本报告期无前期会计差错更正 

 

§7 备查文件目录 

7.1 载有公司董事长、财务总监、财务部主任签名并盖章的会计报表。 

7.2 载有会计师事务所盖章、注册会计师签名并盖章的审计报告原件。 

7.3 报告期内，本公司在《上海证券报》、《中国证券报》上公开披露过的公司文件正本及公

告的原稿。 

 

 

贵州茅台酒股份有限公司 

董事长：袁仁国 

2012 年 4 月 9 日 

 


