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证券代码：000651                           证券简称：格力电器                           公告编号：2011-14 

珠海格力电器股份有限公司 2011 年年度报告摘要 

§1 重要提示 

1.1 本公司董事会、监事会及其董事、监事、高级管理人员保证本报告所载资料不存在任何虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性负个别及连带责任。  

本年度报告摘要摘自年度报告全文，报告全文同时刊载于巨潮资讯网（www.cninfo.com.cn）。投资者

欲了解详细内容，应当仔细阅读年度报告全文。  

1.2 公司年度财务报告已经中审亚太会计师事务所审计并被出具了标准无保留意见的审计报告。  

1.3 公司负责人朱江洪、主管会计工作负责人望靖东及会计机构负责人(会计主管人员)廖建雄声明：

保证年度报告中财务报告的真实、完整。 

§2 公司基本情况 

2.1 基本情况简介 

股票简称 格力电器 

股票代码 000651 

上市交易所 深圳证券交易所 

2.2 联系人和联系方式 

 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 望靖东 杨永兴  

联系地址 广东省珠海市前山金鸡西路  广东省珠海市前山金鸡西路  

电话 0756-8669232  0756-8669232  

传真 0756-8622581   0756-8622581   

电子信箱 gree0651@cn.gree.com gree0651@cn.gree.com 

§3 会计数据和财务指标摘要 

3.1 主要会计数据 

单位：元 

 2011 年 2010 年 本年比上年增减（％） 2009 年 

营业总收入（元） 83,517,252,467.96 60,807,242,452.83 37.35% 42,637,291,053.26 

营业利润（元） 4,542,306,424.20 2,746,781,817.86 65.37% 2,974,525,288.12 

利润总额（元） 6,328,560,425.48 5,056,322,590.10 25.16% 3,380,275,535.15 

归属于上市公司股东

的净利润（元） 
5,236,938,608.43 4,275,721,624.27 22.48% 2,913,450,350.15 



珠海格力电器股份有限公司 2011 年年度报告摘要 

2 

归属于上市公司股东

的扣除非经常性损益

的净利润（元） 

5,106,435,132.83 4,027,201,466.49 26.80% 2,755,560,709.79 

经营活动产生的现金

流量净额（元） 
3,356,159,992.13 615,995,032.63 444.84% 9,449,596,083.21 

 2011 年末 2010 年末 
本年末比上年末增减

（％） 
2009 年末 

资产总额（元） 85,211,594,207.30 65,604,378,124.94 29.89% 51,530,250,677.91 

负债总额（元） 66,834,439,664.69 51,592,669,903.95 29.54% 40,877,565,403.67 

归属于上市公司股东

的所有者权益（元） 
17,606,865,814.24 13,302,554,789.94 32.36% 9,969,900,256.59 

总股本（股） 2,817,888,750.00 2,817,888,750.00 0.00% 1,878,592,500.00 

3.2 主要财务指标 

单位：元 

 2011 年 2010 年 本年比上年增减（％） 2009 年 

基本每股收益（元/股） 1.86 1.52 22.37% 1.03 

稀释每股收益（元/股） 1.86 1.52 22.37% 1.03 

用最新股本计算的每股收益

（元/股） 
1.74 - - - 

扣除非经常性损益后的基本

每股收益（元/股） 
1.81 1.43 26.57% 0.98 

加权平均净资产收益率（％） 34.00% 36.51% -2.51% 33.48% 

扣除非经常性损益后的加权

平均净资产收益率（％） 
33.16% 34.75% -1.59% 31.67% 

每股经营活动产生的现金流

量净额（元/股） 
1.19 0.22 440.91% 5.03 

 2011 年末 2010 年末 
本年末比上年末增减

（％） 
2009 年末 

归属于上市公司股东的每股

净资产（元/股） 
6.25 4.72 32.42% 5.31 

资产负债率（％） 78.43% 78.64% -0.21% 79.33% 

3.3 非经常性损益项目 

√ 适用 □ 不适用 

单位：元 

非经常性损益项目 2011 年金额 附注（如适用） 2010 年金额 2009 年金额 

非流动资产处置损益 -7,015,131.03 
主要是固定资产处

置的损益 
-4,161,397.60 -650,353.68 

计入当期损益的政府补助，但与公司正常经

营业务密切相关，符合国家政策规定、按照

一定标准定额或定量持续享受的政府补助除

外 

145,384,688.32 
财政奖励、技改补

贴、开发项目补助等 
96,325,946.48 101,954,678.09 

除同公司正常经营业务相关的有效套期保值

业务外，持有交易性金融资产、交易性金融

负债产生的公允价值变动损益，以及处置交

易性金融资产、交易性金融负债和可供出售

38,495,870.93 
投资收益、公允价值

变动损益 
139,479,044.07 11,192,007.75 
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金融资产取得的投资收益 

除上述各项之外的其他营业外收入和支出 -27,002,909.26  70,060,723.36 62,852,572.62 

所得税影响额 -20,861,729.40  -48,753,304.95 -16,638,647.70 

少数股东权益影响额 1,502,686.04  -4,430,853.58 -824,616.72 

企业取得子公司、联营企业及合营企业的投

资成本小于取得投资时应享有被投资单位可

辨认净资产公允价值产生的收益 

0.00  0.00 4,000.00 

合计 130,503,475.60 - 248,520,157.78 157,889,640.36 

§4 股东持股情况和控制框图 

4.1 前 10 名股东、前 10 名无限售条件股东持股情况表 

单位：股 

2011 年末股东总数  89,535 
本年度报告公布日前一个月末股东总

数  
77,230 

          前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例（%） 持股总数 
持有有限售条件股份

数量 

质押或冻结的股份数

量 

珠海格力集团有限公司  国有法人 19.45% 548,127,812  464,073,750 

河北京海担保投资有限公司   
境内非国有法

人 
9.90% 279,099,476   

MORGAN STANLEY & CO. 
INTERNATIONAL PLC  

境外法人 1.67% 46,952,422   

中国工商银行－易方达价值

成长混合型证券投资基金  

境内非国有法

人 
1.46% 41,002,349   

中国建设银行－鹏华价值优

势股票型证券投资基金 

境内非国有法

人 
1.42% 39,981,522   

珠海格力房产有限公司     
境内非国有法

人 
1.22% 34,452,437  34,452,437 

中国银行－易方达深证 100

交易型开放式指数证券投资

基金 

境内非国有法

人 
1.16% 32,722,170   

中国建设银行－长城品牌优

选股票型证券投资基金 

境内非国有法

人 
1.07% 30,200,324   

上海浦东发展银行－嘉实优

质企业股票型开放式证券投

资基金 

境内非国有法

人 
1.06% 30,000,000   

全国社保基金一零八组合 
境内非国有法

人 
1.03% 28,911,272   

          前 10 名无限售条件股东持股情况 

股东名称 持有无限售条件股份数量 股份种类 

珠海格力集团有限公 548,127,812 人民币普通股 

河北京海担保投资有限公司 279,099,476 人民币普通股 

MORGAN STANLEY & CO. 

INTERNATIONAL PLC 
46,952,422 人民币普通股 

中国工商银行－易方达价值成长混合型证券

投资基金 
41,002,349 人民币普通股 
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中国建设银行－鹏华价值优势股票型证券投

资基金 
39,981,522 人民币普通股 

珠海格力房产有限公司 34,452,437 人民币普通股 

中国银行－易方达深证 100 交易型开放式指数

证券投资基金 
32,722,170 人民币普通股 

中国建设银行－长城品牌优选股票型证券投

资基金 
30,200,324 人民币普通股 

上海浦东发展银行－嘉实优质企业股票型开

放式证券投资基金 
30,000,000 人民币普通股 

全国社保基金一零八组合 28,911,272 人民币普通股 

上述股东关联关系或一致行

动的说明 
珠海格力房产有限公司是珠海格力集团有限公司的孙公司。 

4.2 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

 

§5 董事会报告 

5.1 管理层讨论与分析概要 

（一）报告期内公司经营情况的回顾 

1、公司总体经营情况 

    2011 年是公司成立 20 周年。20 年来格力电器坚持“自我发展，自主创新，自有品牌”的发展思路，以自主创新促进企

业进步，以核心科技提升产业技术升级，一直坚持自主创新掌握核心技术，拥有中国制冷行业唯一的国家节能环保制冷设备

工程技术研究中心，承担了多项国家“863”科技计划和国家火炬计划等项目，取得了一大批重大科技成果。其中高效直流变

频离心机组、超低温多联中央空调、新型高效离心式冷水机组、超高效定频压缩机、1 赫兹低频技术、R290 环保冷媒技术等

多项技术达到“国际领先”水平；高性能半封闭双螺杆制冷压缩机、模块化双机并联磁悬浮直流变频离心式水冷冷水机组、

热回收数码多联空调机组等多项技术达到“国际先进”水平。这些标志着格力电器在家用空调、中央空调核心科技的研发上，

已经站在了国际空调行业发展的前沿，成为行业的领导者。20 年来公司以稳健、快速的发展态势，在经济、社会与环境方面

取得了可持续发展的经营业绩 

    20 年来的持续稳健发展，公司具备自身独特的竞争优势，概要说来主要有： 

    企业文化优势：公司成立以来逐渐建设起以“实”为核心的“实、信、廉、新、礼”企业文化，营造务实诚信、廉洁奉

公、开拓创新、忠诚友善的文化氛围，倡导“向科技要成本，向管理要效益”，为公司的持续稳健发展吸引并聚集大批优秀人

才、供应商和渠道商等合作伙伴。  

    聚焦战略优势：公司长期专注于制冷产业，将先后集中资源做强做大家用空调、商用空调、特种空调乃至制冷产业；这
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种聚焦战略使得企业竞争优势获得技术、品牌、管理、规模、成本等多种驱动因素的支撑，也为企业的持续长远发展打下坚

实的基础。 

    自主创新优势：公司多年来坚持自主创新，持续加大科技投入，把企业发展的首要途径锁定在不断提高自主技术创新能

力上，通过加大技术研发投入，重视科技人才培养，为技术研发和自主创新提供了强有力的资金支持和资源保障。公司自主

创新以掌握核心技术为主，涵盖技术创新、管理创新、营销创新、人才创新等，并获评为“国家创新型企业”。这种优势是公

司可持续发展的重要保障。 

    核心技术优势：公司长期专注于制冷产业，走专业化发展的道路，专注于掌握核心技术，建起了三大技术研究院和全国

制冷业唯一的国家节能环保制冷设备工程技术研究中心，同时培养了 5000 多名技术研发人员，已取得了 7 项国际领先技术，

如 1 赫兹低频技术、高效直流变频离心机组、超低温多联中央空调、新型超高效定速压缩机等，填补了行业空白；并有多项

技术达到“国际先进”水平，如高性能半封闭双螺杆制冷压缩机、模块化双机并联磁悬浮直流变频离心式水冷冷水机组、热

回收数码多联空调机组等。 

    品质品牌优势：公司坚持实施“打造精品企业，制造精品产品，创立精品品牌”的“精品战略”，从源头开始狠抓产品质

量，通过严格的质量管理体系对产品质量实行全过程控制，采用先进、科学的管理手段和方法不断改进提升产品质量；通过

加强自主品牌建设，加大自主创新力度，成功研制出一系列具有自主知识产权、具备国际领先水平的核心技术和产品，在国

际舞台上享有广泛的知名度和影响力。凭借卓越的品质在广大消费者心目中奠定了“好空调，格力造”、“买品质，选格力”

的良好形象，先后荣获“中国名牌产品”、“国家出口免验产品”、“广东省名牌产品”、“ 中国世界名牌”、“全国质量奖”、“全

国质量先进集体”、“广东省政府质量奖”等荣誉称号。“格力”品牌已经发展成为中国家电行业的民族品牌，成为全球空调行

业的标志性品牌。 

    销售渠道优势：公司只输出品牌和管理，成立以利益为纽带，以格力品牌为旗帜，互利双赢的联合经营实体。格力“先

付款后发货”、“淡季返利”、“区域性销售公司”等销售举措，皆开创了空调行业营销渠道的先河，为竞争对手竞相模仿。格

力销售模式从实际出发，坚持自有渠道、开设专卖店模式，不断创新，是格力不断发展的重要支柱之一。2007 年通过股票股

权引入主要经销商作为战略投资者，使得厂商利益达到高度统一。 

    管理团队优势：公司目标是实现“管理走在前面、技术走在前面、产品走在前面”，力求打造管理领先的国际一流企业，

通过吸收、引进和创新管理，不断开展各类企业管理实践，建立“筛选分厂”、设置“百万巨奖”，推行“质量月”“零缺陷工

程”，颁布“总裁禁令”“八严方针”，成立“质量宪兵队”，实施“创新战略”和“精品战略”；通过制定各种公开、透明的激

励政策、培训机制和管理机制，实行“能者上、庸者下”的干部竞聘机制、后备干部选拔机制，本着公开、公正、任人唯贤

的原则，成功打造一支“忠于企业、甘于奉献、敢于开拓、善于管理”的中高层管理团队。 

    规模成本优势：公司在产能上有规模优势，目前基本完成国内生产基地布局，并着力开始全球产能的规划建设。规模优

势降低了产品的单位成本，提高了行业进入门槛，也提高了公司对上游供应商的议价能力以及基于行业龙头、品质品牌基础

上的新产品定价能力。 

    客户资源优势：公司拥有 2 亿余名全球客户，鉴于空调的多次重复购买以及客户用后赞誉通过口碑相传，这些优质的新

老客户资源有利于公司不断开拓市场，为公司未来持续稳定发展奠定了坚实的消费市场基础。 

    产品产业链优势：产品种类优势，公司至今已开发出包括家用空调、商用空调在内的 20 大类、400 个系列、7000 多个品

种规格的产品，能充分满足不同消费群体的各种需求；其中在商用领域拥有了全线的自主研发产品，包括中央空调、大型空

调、冷冻冷藏、高铁空调、医疗温控等。此外公司向上延伸产业链，具备成熟的产业链优势，已有自主研发生产的压缩机、

高频电容、电机等核心零部件。 

    2011 年度上半年中国空调市场在原有扩大内需、刺激消费政策背景下，继续保持高速增长；下半年主要是受房地产市场

持续调控、产业政策退出外部激励减弱，增速放缓。在销售量持续增长、行业的总体盈利增长率却在下降、充分市场竞争的

情况下，国内空调市场正面临着新的行业格局调整、整合，这些有利于拥有自主核心技术、品牌优势的龙头企业发挥优势，

公司抓住机遇逆势而上，2011 年实现营业收入 835.17 亿元，同比增长 37.35%；实现归属母公司股东净利润 52.36 亿元，同比

增长 22.48%，保持了业绩的持续增长。2011 年公司的主要经营    重点工作情况如下： 

    继续加大核心技术研发力度，取得一系列重大、国际领先的科研成果；继续实施“精品战略”，推出系列引领市场潮流的

精品、新产品；继续深化垂直整合，以“高科技、高性能、高品质、高性价比”为原则，将高端、核心的、影响关键质量的，

能显著降低成本的关键零部件由公司自己研制，主要做好压缩机、电机、电容等的研发、配套生产；深化卓越绩效管理，成

立了以董明珠总裁为主任的绩效管理推进委员会全面推进绩效管理工作，建立起一套专业、系统、全面的绩效管理体系。 

    核心技术方面：2012 年 2 月 14 日，格力变频空调关键技术的研究和应用（包括自动转矩控制技术、软件全程功率因数校

正技术、单芯片集成模块、自制变频压缩机）荣获 2011 年度国家科技进步奖二等奖，成为该奖项设立以来唯一获奖的专业化

空调企业。 

2011 年 12 月 17 日，格力电器全球首台双级高效永磁同步变频离心式冷水机组（简称“高效直流变频离心机组”）顺利通

过专家组评审，包括周远院士、江亿院士、陶文铨院士、王浚院士、饶芳权院士在内的近 20 名与会专家一致认定该机组达到

“国际领先”水平。该项技术共取得 32 项专利，其中 12 项为发明专利。该机组的问世，不仅冲破了发达国家在国内大型水

冷机组市场上的垄断，而且代表国产空调摘取了大型冷水机组领域的节能桂冠：攻克了中央空调领域的多项世界难题，比普

通离心式冷水机组节能 40%，机组效率提升 65%以上，远超国内外同类产品。 

    报告期内，格力电器的“高效节能型 R410A 直流变频压缩机”、“格力 MR 系列五种模式热回收模块机组”、“光电式太阳

能直流变频空调机组”、“超高效节能空气源热泵热水器”等 4 个项目入选国家火炬计划，“应用单相异步起动永磁同步电机的

新型超高效定速压缩机”入选国家重点新产品计划。格力电器的国家科技项目累计已达到了 12 个。 

    报告期内，格力电器研制出我国首台自主研发的专门用于集装箱冷藏运输的冷藏集装箱制冷机组。这一产品填补了国内
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空白，在冷藏集装箱领域中首次拥有了民族自主品牌。 

    报告期内，全球首条碳氢制冷剂 R290（俗称“丙烷”）分体式空调示范生产线在竣工投产，并顺利通过中德两国联合专

家组的现场验收，达到“国际领先”水平。 

    报告期内，在中国轻工业联合会组织的“格力冷暖辐射生活热水多功能一体地暖户式中央空调”科技成果鉴定会上，由

格力电器和东南大学共同研发的“冷暖辐射生活热水多功能一体地暖户式中央空调”被专家组一致鉴定为“国际领先”水平。 

    报告期内，2011 年度中国家用电器创新奖颁奖仪式在德国柏林国际消费电子展上举行，来自珠海格力电器的 i 系列太空

舱柜式空调凭借顶尖的科技含量、鼑新的设计造型，荣获“家用电器工业设计创新”大奖。 

    报告期内，广东省住房和城乡建设厅在珠海组织并主持召开了由公司完成的“地（水）源热泵机组研究开发”项目科技

成果鉴定会，格力地（水）源热泵机组被鉴定委员会一致鉴定为国际先进水平。 

    报告期内，太空舱“I 酷”空调外观设计获得由国家知识产权局和世界知识产权组织第十三届中国专利奖颁奖大会颁发的

专利优秀奖，成为本次唯一一家获奖的空调企业，同时，也是历次获得该奖项次数最多的空调企业。 

    报告期内，根据《国家发展改革委 工业和信息化部关于下达重点产业振兴和技术改造（第三批）2010 年中央预算内投资

计划的通知》，格力电器“新一代 G-Matrik(G10)低频控制技术变频空调产业化”项目获得中央投资资金 800 万元，是迄今为

止空调行业单个项目获国家同类专项资金最多的一次。 

    产品市场方面：报告期内，公司多款冷冻冷藏机组（设备）参加“2011 冷冻冷藏产品技术交流会与商务推广会”。公司

2008 年开始做冷冻冷藏，经过三年多发展，已形成了乙二醇机组；盐水机组；冷凝机组；集装箱机组；车载空调；以及冷风

机六大类产品；冷凝机组有螺杆式冷凝机组、活塞式冷凝机组、涡旋式冷凝机组、并联压缩式冷凝机组。 

    报告期内，中央国家机关政府采购中心公布了 2011 年中央国家机关空调集中采购项目的中标名单，珠海格力电器股份有

限公司技压群雄，蝉联“普通民用定速空调、普通民用变频空调、特殊民用空调、商用空调及精密恒温恒湿空调”五项招标

项目的“大满贯”。 

    报告期内，公司承诺自 2011 年 1 月 1 日起，凡购买格力变频空调的消费者，自购买之日起 1 年内，因产品本身质量问题，

均可享受“免费包换”服务；此前实施的“家用空调整机 6 年免费包修”政策继续有效。 

空调行业 2011 年家电下乡市场分析报告显示，格力空调 2011 年 1-12 月下乡市场销售额持续领先，2011 年度销售额为 136.94

亿元，市场整体占比 40.42%，销售量达 4,283，215 套，市场整体占比为 40.23%，2011 年度家电下乡十大畅销空调产品中，

格力独占了七个席位，并且拿下了前三甲；由人民网主办的“新格局、新市场、新机遇——2011 中国消费电子产业发展高峰

论坛暨年终评选颁奖典礼”在北京举行，格力电器获得“家电下乡最畅销品牌”称号。 

    第三方权威调查机构产业在线发布了 2011 年变频空调报告，数据显示 2011 年 1 至 12 月份，格力变频空调累计销量 1209.6

万台，占行业变频空调总销量的 37.65%;超过行业第二名 10 个百分点。 

    品牌与管理方面：报告期内，第二届中国暖通品牌节暨 2011 中国暖通产业领袖年会上，格力中央空调凭借自主创新中央

空调系统解决方案，荣获 2011 年中国暖通品牌“最佳节能减排”奖，再次凸显国产中央空调第一品牌的综合实力。 

    报告期内，全球著名财经杂志《福布斯(Forbes)》公布了“2011 亚太地区最佳上市公司 50 强”名单，共有 23 家中国企业

上榜，格力电器已是连续第四次入选该榜单，成为家电行业唯一连续四年上榜的企业。 

    报告期内，格力中央空调荣获了中国制冷、空调与热泵行业 2011 年度“最具影响力品牌”奖项。 

    报告期内，由国家质量监督检验检疫总局主办的“2009 至 2010 年度全国质量工作先进单位和先进个人”表彰大会上表彰

了实施卓越的质量经营并取得显著的质量、经济、社会效益的企业或个人，会上公司获得“全国质量工作先进单位”称号。 

    报告期内，世界品牌传播服务集团 WPP 旗下华通明略(Millward Brown)发布了“2012 最具价值中国品牌 50 强榜单”。中

国移动以 536.07 亿美元的品牌价值继续领跑榜单第一位，百度排名第六，腾讯排名第十；格力排名第二十七，为家电业中排

名第一。 

（二）公司未来发展的展望 

    展望 2012 年，总的说来形势复杂且严峻，但有危就有机，公司将在“保增长、深管理、须转型、重科研”的指导思想下，

抓住机遇，继续开拓创新保持稳健增长。 

1.空调行业将保持适度增长 

    客观上随着天气剧烈变化、极端气候的出现，使得空调的使用范围变得更广，原本不需要使用空调的地区形成空调新增

需求，以及第三产业的快速发展与社会分工细化也将带来更多空调的市场需求，而国内城镇化与居民消费水平的提高以及国

家电网的能力改善使得空调逐步从可选消费品向必需消费品过渡，因此国内消费市场的增长潜力依然巨大；同时尽管欧美日

等市场日趋饱和，但新兴市场国家与第三世界国家的空调市场潜力很大；此外，国内外商用空调市场方兴未艾，近几年中国

空调企业技术不断进步，竞争力不断提升，市场份额逐步提高，且国内商业地产处于快速发展阶段，将进一步推动商用空调

市场的快速发展。 

2.空调行业竞争导致集中度进一步提升 

    随着空调行业的转型升级的加快，行业可能会面临新一轮的洗牌。由于空调行业龙头企业具全国性的产能、物流布局、

规模化下的成本优势与技术进步优势、全产业链的优势、品质品牌优势，空调行业竞争将会导致龙头优势企业有望进一步提

升集中度。 

格力电器将继续坚持自主创新，坚持“科技救企业，质量促企业，效益兴企业”的经营方针，研发、生产更先进、更环

保、更节能、更美观、更舒适的产品，为改变全球空调产业格局，为中国空调产业赢得世界声誉继续不懈努力！ 

    综上所述，2012 年公司的主要重点工作如下： 



珠海格力电器股份有限公司 2011 年年度报告摘要 

7 

1、保增长 

    公司坚持以制冷设备为核心，继续强化向前一体化战略，加大关键零部件、配件的研发力度，加强和完善空调压缩机、

电机等核心部件的配套生产能力；坚持以市场为导向，以创新产品为中心，不断提升产品科技含量，进一步完善产品线和优

化产品结构，推出新型绿色能源、环境友好型产品，实现产业升级。公司力争 2012 年实现销售收入 1000 亿。 

2、深管理 

    家电行业竞争非常激烈，随着企业的规模不断发展壮大，公司企业管理需要向深层次发展，技术竞争固然重要，企业文

化和管理尤其是深层次的管理是企业竞争非常关键的因素，提高企业竞争力，必须在深层次管理上多下功夫，公司将进一步

做好精细化管理，将企业的核心价值观融合于日常管理中。 

3、须转型 

    公司经过 20 年的发展，由小变大，由弱变强，如何进一步发展，必须要通过转型来实现，企业必须以制冷设备的研发和

制造为基础，进行效率转型、产品转型、思想转型。通过效率转型，实现向机械化、自动化转型；通过产品转型，研发出更

多有技术含量的、有自主知识产权的和制冷设备相关的产品；通过思想转型来加强人才队伍的建设，摒弃过去陈旧、老套、

不适合企业发展的旧思想、旧习惯来实现思想上转型，造就一批忠于企业、思想开放、敢于创新、讲求实效、长于管理的人

才队伍。 

4、重科研 

    世界变化日新月异，科技尤其如此，企业必须通过科技创新随时使得企业处于行业的技术顶峰，这样企业才有竞争力，

才能长久。“科技救企业，质量兴企业，效益促企业”，企业在发展过程中充满不确定性，只有科技能让企业在不确定中处于

不败之地。因此格力电器将继续重视科技工作，集中企业的力量投入到科技创新的工作中来，只要是创新，无论大小，对企

业都有利，只有这样，企业才能不断焕发青春，企业才能适应各种环境，才能成为长盛不衰的百年企业。 

 

5.2 主营业务分行业、产品情况表 

单位：万元 

主营业务分行业情况 

分行业 营业收入 营业成本 毛利率（%） 

营业收入比上

年增减（%） 

 

营业成本比上

年增减（%） 

毛利率比上年增

减（%） 

家电制造 7,675,474.61 6,266,225.57 18.36% 36.20% 43.13% -3.95% 

主营业务分产品情况 

分产品 营业收入 营业成本 毛利率（%） 

营业收入比上

年增减（%） 

 

营业成本比上

年增减（%） 

毛利率比上年增

减（%） 

空调 7,478,482.85 6,096,019.99 18.49% 35.70% 42.81% -4.05% 

漆包线 37,066.59 34,657.69 6.50% 30.44% 32.63% -1.54% 

压缩机 18,416.95 16,455.54 10.65% 206.82% 208.08% -0.37% 

电容 4,197.74 3,563.04 15.12% -3.38% -4.09% 0.63% 

电机 2,161.77 1,857.91 14.06%    

小家电 129,144.12 108,807.74 15.75% 64.05% 57.39% 3.57% 

模具 6,004.59 4,863.65 19.00% -13.85% -5.64% -7.05% 

5.3 报告期内利润构成、主营业务及其结构、主营业务盈利能力较前一报告期发生重大变化的原因说明 

□ 适用 √ 不适用 

§6 财务报告 

6.1 与最近一期年度报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的具体说明 

□ 适用 √ 不适用 
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6.2 重大会计差错的内容、更正金额、原因及其影响 

□ 适用 √ 不适用 

6.3 与最近一期年度报告相比，合并范围发生变化的具体说明 

√ 适用 □ 不适用 

本期新增纳入合并范围的子公司十一家，其中：郑州凌达压缩机有限公司、重庆凌达压缩机有限公司、武汉凌达压缩机有

限公司、格力美国销售有限责任公司、河南凯邦电机有限公司、重庆凯邦电机有限公司、石家庄绿色再生资源有限公司、石

家庄格力电器小家电有限公司、格力电器（芜湖）有限公司、芜湖绿色再生资源有限公司，均为本期投资设立；格力电器（石

家庄）有限公司为本期向河北新兴格力电器销售有限公司收购石家庄海珠电器有限公司 100%股权取得，购买日为 2011 年 9

月 30 日，购买价格参照购买日被购买方净资产的评估价值。 

6.4 董事会、监事会对会计师事务所“非标准审计报告”的说明 

□ 适用 √ 不适用 

 

 

 

 

 

 珠海格力电器股份有限公司 

董事会 

二〇一二年四月二十五日 
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